Kernbegrippen Marketing

1. Piramide van Maslow

2. Innovatietheorie Rogers

3. USP en KSF

4. Doelgroep

5. PMC matrix

6. Beïnvloedingsmomenten

7. Marketing Mix

a. Productbeleid

b. Prijsstrategie

c. Distributie

d. Plaatsbeleid

e. Promotiebeleid
8. Fasen in het koopproces

9. Koopinspanning

10. Marktaandeel

11. Boston Portfolio Matrix

12. Productlevenscyclus

13. Marktsegmentatie

14. Ansoff matrix

15. Positioneringsstrategie

16. Marktonderzoek

17. Marketingplan

18. SWOT analyse

19. Omzetprognose

20. Prijselasticiteit
